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&l $ +
& 4
4 % & &
% & .4 & & 2 & 7
% 4 )
? 4 = %
? K %
% 2 ) %
4 %7, & &
R $P P STMHU)
# & & & &
= & & )
1 1
1) % : 4 1 ;
#
P 2 ,P >"0R: TMEU)
P K % 1 CMMD P > " & DC[
4 ,  B0% & ? DF|
cJ[ , CO0)
%
Utilizadores 32
Na&o utilizadores 68
TOTAL 100
Tabela 1: Utilizadores da Internet
Sexo
TOTAL (%) n=3001
Masculino n=1470 Feminino n=1531
Utilizadores 36 28 32
Nao utilizadores 64 72 68
TOTAL 100 100 100

& % 4
@ E[

Tabela 2: Utilizadores da Internet por sexo
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. % FD[
. % JB[ ,  DO)
Nivel de Escolaridade
Sem 1° Ciclo do 2° Ciclo do 3° Ciclo e Ensino Curso
. . L . - . i TOTAL (%)
habilita¢cdes Ensino Bésico Ensino Secundario Médio/Superior 3001
n=
n=230 n=1187 Béasico n=396 n=930 n=258
Utilizadores 0 5 22 63 81 32
Nao
100 95 78 37 19 68
utilizadores
TOTAL 100 100 100 100 100 100
Tabela 3: Utilizadores da Internet por Nivel de Esc  olaridade
4 2
: 2 4 %
GM[ BE Bl %FBJ[ CM CH %HE| CE
Cl %CI[ DM DI %BJ| HM HI G|
EM , HO)
Escaldo Etério
30-39 TOTAL
15-19 Anos 20-24 Anos 25-29 Anos 40-49 Anos
Anos (%)
n=349 n=378 n=318 n=583
n=930 n=3001
Utilizadores 70 61 45 29 18 32
Na&o utilizadores 30 39 55 71 82 68
TOTAL 100 100 100 100 100 100
Tabela 4: Utilizadores da Internet por Escaldo Etar
& J BM .2 1.
4 . FO) ?2 % 1
& DB| 4 % CG[%
JF[% D[ F[, EO)
Condigao perante o Trabalho
) Inactivos
Activos i TOTAL (%)
Desempregados | Estudantes | Doméstico(a) | Reformados
n=1971 n=3001
n=177 n=296 S n=267 n=289
Utilizadores 31 27 86 3 6 32
Né&o utilizadores 69 73 14 97 94 68
TOTAL 100 100 100 100 100 100

Tabela 5: Utilizadores da Internet por Condic¢des pe

rante o Trabalho

BM
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Grandes Grupos de Profissées TOTAL
A B C D E F G H | NR (%)
n=73 n=150 | n=159 | n=253 | n=642 | n=93 | n=595 | n=220 | n=937 | n=460 | n=3001
Utilizadores 49 81 69 48 32 3 11 14 8 - 32
Né&o
" 51 19 31 52 68 97 89 86 92 - 68
utilizadores
TOTAL 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
A — quadros superiores da administragdo publica, quadros superiores e dirigentes de empresas
B — especialistas das profissdes intelectuais e cientificas
C — técnicos e profissionais de nivel intermédio
D — pessoal administrativo e similares
E — pessoal dos servigos e vendedores
F — agricultores e trabalhadores qualificados da agricultura e pescas
G — operarios, artifices, e trabalhadores similares
H — operadores de instalacGes e maquinas e trabalhadores de montagem
| — trabalhadores néo qualificados
Tabela 6: Utilizadores da Internet Grandes Grupos d e Profissdes
1 & GHJ 1 & 4
. & , G0% & 4 &
& @ 4 % %
2 4 % 8 7 % = 1
. Jo) 4 &
, BMO 4
. 10)
%
Utilizadores frequentes 74
Utilizadores ocasionais 26
TOTAL 100
Tabela 7: Frequéncia na utilizagdo da Internet
%
Estudo / aprendizagem 71
Enviar / receber mensagens de e-mail 68
Procura de noticias e informacgéo generalista 64
Actividades profissionais 58
Download de jogos, musica, videos 58
Participacéo em féruns e grupos de discusséao, chats 47

BB
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Download de programas (shareware) / documentos 44

Procura de informacéo sobre espectaculos e reserva de bilhetes 37

Procura de informagéo sobre viagens e reservas 35

Procura de informagao e conselhos sobre satde 33

Procura de informagédo sobre emprego 30

Utilizagao de servigos bancarios, financeiros, etc. 25

Nota: Resposta multipla (ndo tem de somar 100%)
Tabela 8: Actividades realizadas através da Interne  t

%

Nunca teve problemas 76

Transmisséo de virus 11

Recepc¢éo de e-mails ndo solicitados 8

Assédio 2

Fraude com cartédo de crédito 0

Outras 3

Nota: Resposta multipla (ndo tem de somar 100%)
Tabela 9: Tipo de problemas na utilizagdo da Intern et
% Utilizadores Utilizadores
(1]
frequentes (%) ocasionais (%)

Casa 46 85 15
Casa de amigos ou familiares 41 28 72
Trabalho 38 80 20
Escola / Universidade 24 69 31
Locais publicos (bibliotecas, museus, etc.) 19 27 73
Cyber-cafés 10 20 80

Nota: Utilizadores frequentes e utilizadores ocasionais como (%) de utilizadores no local referido; Resposta mdltipla (ndo tem de somar 100%)

Tabela 10: Locais de utiliza¢&@o da Internet
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de publicidade
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s  ——

[ Contetudos agregados XML

f

| | |
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Wab Internst

Outros

Figura 1: A Convergéncia de Tecnologias, Dispositiv  0s Terminais e Tipos de Publicidade [HORTINHA'00]
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) ONLINE MEDIA . INTERACTIVE MEDIA 5
’ Pop-ups
[ . 1 < & Ministores |
hAotar Busca
de busca ] multiplataforma |
Intarsticials Intermercials
Sponsarship SP‘:'FT;?;QS“':':'
E.mail Interactive mail

| _ wiral markating |

Figura 2: De Media On-line para Media Interactiva [HORTINHA'00]
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This week in Maine travel...

Corne an, get folky. The
National Folk Festival
kicks off its last stint in
Bangor August 27,
Featuring music,
dancing, storyteling
and more, the 3-day
fast Is sure to leave a
smite on your face.
When: dugust 27-29
Where: Sangor
waterfront (main stage
/s 3t Main and Raliroad

Streets) Staff photo by Harb Swanzon

Howy much: Admission

is free Yues Lambert plays the

Related: accordian with La Bottine
: Souriante during the Sdth

W Nattonal Folk Festival in

Bangor. find out more
gbout this pear's fest,
Elueberry pig
baking condests, harness racing, tractor
pull and more. It's alf at the Union Fair,
which runs August 22-28, Get more
details about it and all Maine faire,

FPaddie hoats, rmind galf and pirate lave.
Cofleen found it all in Maples. Read ali
about her trip to Maine's fakes region,
waich a revealing video interview of 2he
captain of the Songo River Queen I, see photos
and rnore, It's all in this month’s From Away,

Also in Maine Travel

¥
Current congitions!

&0°, overcast in
Portiang

Traveler’s
Toolbox

Usaful links for those

wko travel in Mafne
S-gay forecast
Traffic reports
Transporiation
Annusl Events
Entertainment
Hospials
facts & fgures

And, From participating
advertisers
Lodging Guide
Campground Guide
Vacation Rentals

uli in
Mainélbday.com

Week in Photos
Stars and e
spikes in
Week in
FPhotos
Sepd, 12-
18, 2003,

MOYING to MAINE
Whether
pou're H
coming
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Figura 16: Large Rectangle (imagem)
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Figura 18: Half Page Ad
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Figura 24: Interstitial
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Figura 28: Advergame
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Figura 34: Motor de Pesquisa
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EGD

BH%J

2004
1° Trim. 2° Trim. 3° Trim. 4° Trim
Numero Total de Clientes 3.503.130 | 3.863.876 4.287.576 4.741.120
Clientes de acesso dial-up 2.928.354 | 3.201.928 3.539.763 3.882.702
Clientes de outros tipos de acesso | 574.776 661.948 747.813 858.418
2005 Variagédo
1° Trim 2° Trim 2T05/1T05 2T05/2T04
Numero Total de Clientes 5.184.494 | 5.593.770 7,9% 44, 7%
Clientes de acesso dial-up 4.218.620 | 4.526.279 7,3% 41,1%
Clientes de outros tipos de acesso | 965.874 1.067.491 10,5% 61,3%
Tabela 11: Evolugcéo do nimero total de clientes
& % . 1 ;o %. 4
(% & &
#6 HI B )
; D # BCO)
2004
1° Trim. 2° Trim. 3° Trim 4° Trim.
Total de Clientes, dos quais: 574.776 661.948 747.813 858.418
Clientes de acesso ADSL 232.310 292.794 346.897 420.631
% do Total nao dial-up 40,4% 44,2% 46,4% 49,0%
Clientes de acesso modem por cabo 339.345 366.139 398.007 434.958
% do Total ndo dial-up 59,0% 55,3% 53,2% 50,7%
Clientes de acesso dedicado 3.121 3.015 2.909 2.829
% do Total ndo dial-up 0,5% 0,5% 0,4% 0,3%
2005 Variacéo
1° Trim. 2° Trim 2T05/1T05 | 2T05/2T04
Total de Clientes, dos quais: 965.874 1.067.491 10,5% 61,3%
Clientes de acesso ADSL 499.422 573.282 14,8% 95,8%
% do Total ndo dial-up 51,7% 53,7% - -
Clientes de acesso modem por cabo 463.607 491.382 6,0% 34,2%
% do Total ndo dial-up 48,0% 46,0% - -
Clientes de acesso dedicado 2.845 2.827 -0,6% -6,2%
% do Total ndo dial-up 0,3% 0,3% - -
Tabela 12: Evolugéo do namero de clientes de modali  dades de acesso ndo dial-up
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Tag Description NN IE
<leel-> Defines a comment 3.0 | 3.0
<IDOCTYPE> Defines the document type
<a> Defines an anchor 30| 30
<abbr> Defines an abbreviation 6.2
<acronym> Defines an acronym 6.2 | 4.0
<address> Defines an address element 40 | 4.0
<applet> Deprecated. Defines an applet 20| 3.0
<area> Defines an area inside an image map 30| 30
<b> Defines bold text 30| 30
<base> Defines a base URL for all the links in apage | 3.0 | 3.0
<basefont> Deprecated. Defines a base font 3.0 | 3.0
<bdo> Defines the direction of text display 6.2 | 5.0
<big> Defines big text 30| 3.0
<blockquote> Defines a long quotation 30| 30
<body> Defines the body element 30| 30
<br> Inserts a single line break 30| 3.0
<button> Defines a push button 6.2 | 40
<caption> Defines a table caption 30| 3.0
<center> Deprecated. Defines centered text 30| 3.0
<cite> Defines a citation 30| 3.0
<code> Defines computer code text 30| 3.0
<col> Defines attributes for table columns 3.0
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Tabela 13: Referéncias HTML 4.01 / XHTML 1.0 para | nternet Explorer e Netscape Navigator
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Figura 38: Homepage
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Figura 47: Iframe e Combo boxes
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Figura 49: Conhecimento dos formatos publicitarios
a) professores, b) profissionais, c¢) estudantes
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Figura 50: Conhecimento das areas envolvidas na con  cepcéo da publicidade
a) professores, b) profissionais, c) estudantes
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Figura 52: Consideragao dos templates para a famili  arizagdo dos formatos e sua criagao
a) professores, b) profissionais, c) estudantes
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Figura 53: Classificacdo do Design
a) professores, b) profissionais, c) estudantes
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Figura 55: Dificuldades no acesso aos conteidos
a) professores, b) profissionais, c¢) estudantes
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Figura 56: Dificuldades na leitura e interacgdo com os contetidos
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APENDICES

Avaliacao do Website

Os dados colhidos nesta avalia¢é@o servirdo de suporte para a validagdo deste projecto.

1. Vocé é:

L Estudante

L Professor

> Profissional

2. Dos formatos publicitarios que se encontram neste estudo quantos c onhecia?
L Todos.

> Quase todos.

L Alguns.

> Poucos.

e

Muito poucos.

3. No Guia Tedrico sé@o apresentadas as areas abrangidas pelac  riacdo da publicidade
on-line. Vocé tinha conhecimento do envolvimento destas areas?

C
C
»

Sim.
N&o.
Algumas.

4. Considera o exemplo dado no website uma mais valia? Gostaria de encontrar mais
exemplos neste website?

C
C

Sim.
Nao.

5. Vocé pensa que a disponibilizacdo de templates para download e pr é visualizacao
contribui para a familiarizagdo com os formatos e processo de cr iacdo da publicidade
on-line?

»
C

Sim.

Nao.

BCC
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6. Como vocé classifica o design deste website ? (aspecto vis

Excelente.
Muito Bom.
Bom.

Regular.

ooonn

Insuficiente.

7. Como vocé classifica a navegacéo deste website?

Excelente.
Muito Bom.
Bom.

Regular.

oononn

Insuficiente.

8. Teve dificuldades no acesso aos contetdos ?

»
C
C

Sim.
N&o.
Alguma.

9. Teve dificuldades na leitura e interac¢do com os conteudos ?

»
»
»

Sim.
Nao.

Alguma.

[EEN
o

. Como classifica o0 website em relacdo a informacao disponi

Excelente.
Muito Bom.
Bom.

Regular.

ooonn

Insuficiente.

[
=

. Aproximadamente quanto tempo permaneceu no website?

Até 5 min.
de 5 a 15 min.
de 15 a 1 hora.

Oooo0on

Mais de 1 hora.

ual vs funcéo)

bilizada?
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12. Deixe o seu comentario (opcional).

[
o

C

13. Nome (opcional).

14. E-mail (opcional).
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( *
Exemplo: Expandable Banner

O Expandable Banner € um formato classificando pelo IAB (Internet Advertising Bureau),
pertencendo a classificagdo Over-the-page Units, e sub-classificado como Expandable Unit.
Trata-se de um formato especial, que inclui a combinagéo de diferentes formatos num so, onde
um formato especifico é expandido.

A expansao do mesmo pode ser consequéncia da interac¢éo por parte do utilizador ou pode
ser uma expansao expontanea. Os trabalhos desenvolvidos neste formato sdo extremamente
interactivos o que desperta a curiosidade do utilizador tornando a publicidade menos intrusiva e

mais divertida.

O exemplo abaixo é a expansao de um fullbanner (468x60).

Como fazer um Expandable Banner?

Neste exemplo utilizaremos o Flash para o desenvolvimento do banner e o Dreamweaver para

a sua inser¢do na pagina.
Flash

1- No Flash crie um documento com 468 pixels de largura e 200 pixels de altura.
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2- A seguir, com shift+F2 crie duas cenas, uma para o estado inicial do banner e outra para o

estado expandido.

3- Na cena “inicial”, crie um objecto de 468x60 pixels, dimensao correspondente ao fullbanner,

€ posicione-o em zero nos eixos “x” e “y".

4 — Dentro deste objecto crie a animacgéo correspondente ao banner no seu estado inicial. Nao
existem limites para a criatividade, apenas tome o cuidado de ndo exceder aos 30KB no total

do filme, tendo como tamanho ideal 12KB.
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5 — Crie uma camada para acc¢des, seccione o Ultimo keyframe da timeline e pressione em F9
para criar uma accao que impeca que o filme pule para a segunda cena antes da interac¢éo do

utilizador, inserindo na janela de edicdo a ac¢céo gotoAndPlay(1);

6 — Na timeline da mesma cena, crie uma camada sobre todas as camadas existentes na
animacéao e nela crie um objecto com as mesmas dimensdes 468x60 pixels e posicione-o da

mesma forma em zero, 0s eixos “X” e “y”".

7 — Seleccione o objecto e converta-o para botao pressionado em F8.

BCG



APENDICES

8 — Pressione duas vezes sobre o botdo para edita-lo. Na timeline do botdo arraste o objecto

para o keyframe “Hit".

9 — Voltando para a cena, com Ctrl+E, pressione em F9 e na area de edi¢ao crie uma acgéo

para enviar o utilizador para a cena “expandido” quando interagir com o banner. Inclua a acgéo:

on (rollOver) {
gotoAndPlay("expandido", 1)

}

10 — Na cena “expandido” sera criada a animacédo de expansao. Aqui novamente nao existem
limites para a criatividade e apenas deve-se observar o tamanho do ficheiro final. Apés criada a
animacao crie novamente uma camada acima de todas as camadas da cena e com Ctrl+L abra
a biblioteca de elementos do filme e arraste o botéo criado anteriormente para esta camada,
posicionando-0 novamente em zero nos eixos “x” e “y". Redimensione o botdo para que se

sobreponha a todos 0s elementos da cena.

11 — Neste botéo estara uma accao que remetera o utilizador para a cena anterior quando nao
estiver a interagir com a publicidade e ira conter um link para a pagina do anuncio. Para isso

com o botdo seleccionado pressione em F9 e inclua as seguintes accdes:
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on (rollOut) {
gotoAndPlay("inicial”, 1)
}

on (release) {
getURL (“www.easyvertising.com”, “_blank”)

}

12 — Finalmente, crie uma camada para accdes, pressione F9, e nela inclua a accéo stop();

para que o filme ndo volte para a cena “inicial”.

13 — O proximo passo sera a insercdo do banner na pagina.

Dreamweaver

O Expandable Banner pode ser desenvolvido de diferentes formas, conforme a pagina onde
sera inserido. Este exemplo é adequado para a inclusdo em uma pagina onde o banner possa
estar na sua totalidade (estado inicial e expandido) em uma Unica layer sobre o contetido. Ou
seja, caso o fullbanner esteja incluido em uma tabela e o seu estado expandido em uma layer a

parte, o flash devera ser desenvolvido de outra forma.

1 — No Dreamweaver abra a pagina onde o banner sera incluido. Crie uma layer e posicione-a

no local onde devera estar o banner.
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2 — Dentro da layer pressione Ctrl+Alt+F para inserir o swf.

3 — Depois de inserir o swf na layer, seleccione o banner e na barra de propriedades clique
sobre “Parameters...”. Adicione o parametro “wmode” e valor “transparente” para que a parte

expansivel do banner possa estar transparente sobre os contetdos.

4 - Fim. Download PDF. Download FLA.
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