O jornalismo entre a informacdo e a comunicacao:
como as assessorias de imprensa agendam a midia
Zélia Leal Adghirni

Os campos da comunicacdo e da infor-  Segundo Luis Martirfspertenceriam ao
macao sdo vistos, de um ponto de vistacampo da comunicacdo os esforcos
europeu, como duas esferas distintas. Oorganizacionais, institucionais e mercadol6-
primeiro se situa num contexto de comuni- gicos com vistas a um agendamento interes-
cacéo social, enquanto o segundo poderia sesado, ao passo que competiria aos agentes
generalizado no contexto do jornalismo. Ou da informac&o (jornalismo investigativo)
seja, na producgdo e distrbuicdo de noticiasresgatar para o espaco publico os ‘fatos’
no campo das midias. Recentemente, algungornalisticos verdadeiros, mas, jamais
pesquisadores brasileiros, como Ciro ofertados a luz dos protocolos rotineiros as
Marcondes Filho® , apontam para uma assessorias e dos “marqueteiros” da informa-
interpretacdo de afastamento dos dois cam-czo.
pos como se eles fossem duas realidades jean-Michel Utartiparte do pressuposto
dicotomicas. de que existem formagdes discursivas sepa-

Na referida obra, Marcondes Filho, se- radas, tais como: o jornalismo, a publicidade
guindo a mt_alhor tr_adic;éo francesa na areag o entretenimento, com os seus agentes
da sociologia da imprensa, apresenta UmM(atores) das praticas discursivas identificadas
quadro no qual compara como os campos dgjoralista, anunciante, apresentador etc). O
comunicacdo e da informag&o encaram o qUesmparalhamento nos géneros midiaticos,

€ noticia. Para isto, enumera e quglfﬁca Seteresponsavel pelas transformacdes da informa-
fatores: quanto a origem; as fontes; a nOt'C'a'(;éo midiatica, corresponderia a constituicao

as fol_rmas' ‘?'e Q|\~/ulgdac;ao; %CC’_”C?P??? dee institucionalizacdo de uma “nova formacao
Jornatlsm\o,ta (;/lAsaq etmtlmEo Imp||C|~a, € “discursiva” gue poderia ser aquela dos
quanto a tendencia atual. Em relacao aoprodutores e contetdo ou dos mediadores.

primeiro d_eles, quant_o a o_rigem", NO CamPO yiarq trabalha com a hipétese de uma sin-
da comunicacdo "O jornalista a recebe gra- tese discursiva capaz de se erigir em novo

tuitamente a ‘noticia’dic], enquanto que no N . X
dd q q género discursivo, resultante do

campo da informacao “O jornalista tem de . S
. » embaralhamento dos géneros tradicionais.
buscar a noticia, ela Ihe custa trabalho”. No Brasil. os dois campos se confundem
Quanto a concepgdo de jornalismo, por Jornalismo é comunica ég funcionam uasé
exemplo, o autor considera que, do ponto de o ¢ i ist g ¢
vista da comunicacéo, “jornalismo é uma como sindnimos e os protagonistas destes
cendrios atuam ora num campo ora nhoutro.

forma de (se fazer) publicidade disfarcada”, X ] :
enquanto que, do ponto de vista da infor- Mas todos se auto-definem como jornalistas

magc&o, “Jornalismo é acima de tudo denun-Uma vez que a profissséo & determinada pelo
cia e desmascaramento de escandalos, negdliploma obtido nas faculdades de Comuni-
ciatas, imoralidades publicas”. Ou seja, o Cacéo, Habilitacdo Jornalismo, registrado no
verdadeiro jornalismo é aquele investiga e Ministério do Trabalho e exigido pelas
denuncia, que aponta os males da sociedadeempresas para o exercicio profissional. Mas
que cobra justica. E o jornalista é aquele quenos Ultimos anos, por uma série de razdes
sofre do sindrome de Clark Kent, o reporter que ainda estamos investigando, o campo do
do Planeta Diarig que, em caso de perigo jornalismo propriamente dito vem encolhen-
para a humanidade, veste sua capa esvoacanto em detrimento do campo da comunicagéo
e se tranforma em Super Homem. E esta a(leia-se assessorias de comunicacéo, de
imagem que ainda povoa 0 imaginario dos empresas privadas ou instituicdes publica).
alunos matriculados nos primeiros anos da O pesquisador francés Erik Nevede-
faculdade de Comunicacéo. brugou-se sobre a questdo das transforma-
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¢bes no jornalismo nos ultimos 25 anos. Suaentre praticas historicamente separadas den-
intencdo declarada é oferecer uma contribui-tro da comunicagéo.

¢do que possa ser usada por pesquisadores Nosso cenério de estudo é a capital do
e jornalistas que desejam avancar nos jor-Brasil e nossos personagens sdo os jornalis-
nalismos nacionais. Para ele, a consequéncidas e suas relagdes com o poder. O objetivo
possivel de um jornalismo de mercado nadaé desvendar como se operam estas relagdes
mais é que a disssolucado da profissdo jor-nas rotinas produtivas do jornalismo a partir
nalistica em um amplo améalgama de profis- do conceito derhidia das fonté€s Ou seja,
sdes na area de comunicacao, ilustrado pel&como os 06rgdos institucionais dos Trés
neologismo americananedia-worker.Os Poderes interferem (ou tentam interferir) na
indices de tal evolucdo sao perceptiveis nopauta das midias convencionais para influ-
desaparecimento crescente das fronteiras entrenciar o’agenda-setting Chamamos de
profissdes ligadas a producdo da noticias. Amidias convencionais aquelas de carater
infomatizac@o das redacdes contribuiu paracomercial, tradicionais veiculos de empresas
que os jornalistas asssumissem tarefas antes redes de comunicagéo instaladas no mer-
reservadas a técnicos. A emergéncia de unmcado para distinguir denidia das fontes
“jornalismo sentado” (trabalho limitado ao As instituicdes criaram seus préprios
tratamento de noticias de agénciagkeases servicos de comunicagdo para falar com
distibuidos pelas assessorias de imprensa), gornais, radio, televisdo, Internet. Segundo
uso do fax , do telefone e da internet, semSant’/Annd

precisar sair da redacéo, segundo Neveu, foi

determinante para reduzir a autonomia dos novos veiculos informativos sao
jornalistas diantes das fontes. Diluem-se as  ofertados ao publico por organizacdes
fronteiras classicas entre as funcdes de fonte profissionais, sociais e inclusive do

e redator, como veremos na pesquisa de segmento publico. Sao midias
Francisco Sant'Anna sobre as “midias das mantidas e administradas por atores

fontes”. O desenvolvimento de uma impren- sociais que até entdo desempenhavam
sa institucional (empresas, administragdes, apenas o papel de fontes de informa-
orgaos publicos, ministérios, etc) tem pro- céo

vocado debates sobre a identidade profissi-

onal do jornalista. De acordo com Sant’Anna, a imprensa

Segundo os pesquisadores canadensesradicionalmente vista como um espectador
Charon e Bonville (1996) estamos diante de externo aos fatos comeca a perder a totali-
um fendmeno de emergéncia de uma novadade do dominio da cena informativa e a
geracao de “jornalistas de comunicacao”. Ele opinido publica passa a contar com informa-
surge das logicas comerciais e de umac0Oes coletadas, selecionadas, tratadas edito-
hiperconcorréncia entre publicag8es, supor-rialmente e difundidas por entidades ou
tes e mensagens. Este novo profissional ndanovimentos sociais. Ou seja, corporacdes que
lida necessariamente com a “noticia quente”, possuem interesses corporativos. Para o
mas com matérias requentadas, informacdespesquisador, essa midia também poderia se
servigo, conselhos e dicas de auto-ajuda. Naachamar “midia corporativa”, um meio infor-
ha compromisso com os fatos. Este jornalistamativo preocupado nao apenas em transmitir
€ apenas um intermediario, conselheiro ainformag8es mas principalmente em ocupar
servico dos mais dieversos publicos. Ndo a agenda mediatica com o ponto de vista
estamos aqui falando de reportagem ou desetorial referente aos fatos gerais
jornalimso investigativo. Capital da Republica, Brasilia é também

Trabalhamos com a hip6tese do a capital do jornalismo pois tem a maior
embaralhamento do campo do jornalismo concentracdo de jornalistas per capita: 6500
(Bourdieu, 1983, 1997) que se fundamentajornalistas para uma populacdo de dois
sobre um conjunto de observacdemis ou  milhSes de habitantes, ou seja, um jornalista
menos compartilhados pelos profissionais e para cada 350 habitantes.
certos estudiosos (Utard, 2003:66) sobre os  Nosso objetivo é estudar as relagdes dos
fendmenos de porosidade e de contaminacd@tores nas rotinas produtivas do jornalismo
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em Brasilia no limite das fronteiras hibridas O campo jornalistico é importante no
dos campos e territérios: jornalista/assessormundo social porque detém um monopolio
de imprensa /jornalista funcionario publico, real sobre os instrumentos de producao e de
junto as esferas midiaticas governamentaisdifusdo em grande escala dos acontecimen-
(Poderes Executivo, Legislativo e Judiciario). tos suscetiveis de influenciar os demais
Também pretendemos observar o jornalistacampos. O campo do jornalismo é um
como ator profissional cuja identidade pa- universo estruturado sobre oposi¢des que sé@o
rece menos estratificada e estavel que noao mesmo tempo objetivas e subjetivas, cada
passado, através de produtos cujos coédigogornal e cada jornalista ocupa um lugar numa
estdo mais turvos, mais movedicos e semrede de estratégias
contornos definidos. No caso brasileiro, o campo do jornalis-
Na construgdo conceitual usamos a no-mo é institucionalizado e legitimado através
¢do de campo de Bourdfepara analisar as de enquadramentos juridicos (legislagdo tra-
interferéncias e hibridizac@o verificada no balhista sobre o exercicio do jornalismo,
campo do jornalismo que nos parece minadodiploma universitario, lutas sindicais) e de
de interferéncias estranhas. As empresasegras pragmaticas, fruto das convencdes
jornalisticas perderam o monopdlio da pro- estabelecidas nas rotinas produtivas. Em
ducdo de noticias. As fontes criaram suasBrasilia, onde um universo rico de centenas
préprias midias e tentam interferir nas pautasde profissionais de alto nivel, confundidos
da midia convencional. E quando estas fontesem diversas categorias que se enlacam e se
jorram do poder politico estruturado que cruzam em fronteiras ténues na malha da
governa o pais, 0os géneros se embaralhamproducao jornalistica diaria, podemos afirmar
as funcdes se subvertem, os desafios e jogogue eles partiilham o mesmo campo.
de interesse tornam-se opacos e Para Bourdieu (1997; 30) o jornalista é
indistinguiveis para a sociedade. Ndo estduma entidade abstrata que nao existe; o que
claro a quem pertence o capital simbdlico existe sdo jornalistas diferentes segundo o
dos diferentes campos em atuagdo. Se paraexo, a idade, o nivel de instrucdo, o jornal
Bourdieu o capital simbdlico € superior aos o0 meio de informacdo. O mundo dos jorna-
demais por dar sentido ao mundo e transitarlistas € um mundo dividido em que ha
por todos os campos, a quem pertence oconflitos, concorréncias, hostilidades, mas
“poder de fazer crer” ? As midias das fontes para o pesquisador francés, na verdade, os
ou aos jornalistas da midia convencional? Eprodutos jornalisticos sdo muito mais
se o poder de “fazer crer” do jornalismo esta homogéneos do que se acredita.
diluido em diferentes formas de atividades, Bourdieu se refere as diferencas mais
do reporter de agéncia ao assessor de imevidentes no mercado, ligadas sobretudo a
prensa, do jornalista de setor ao jornalista/colora¢@o politica dos jornais que ocultam
funcionario aprovado em concurso publico semelhancas profundas, ligadas em especial
que trabalha para o Estado, em quem acredas restricdes impostas pelas fontes e por toda
ditar? uma série de mecanismos, dos quais 0 mais
O poder de “fazer crer” esta ligado a importante é a logica da concorréncia (o
imagem de credibilidade do jornalismo. E este monop6lio uniformiza, a concorréncia diver-
seria ainda o capital maior do campo do sifica).
jornalismo. Aparentemente todos os segmen-  Dai a preocupacdo dos editores-chefes das
tos dos jornalismos praticados na esfera dosucursais em relacdo as midias das fontes.
poder ou das empresas privadas reivindicamComo complemento e subsidio, “sim” elas
a credibilidade mas serd que todos témséo aceitas, negociadas e até veiculadas pelas
legitimidade para isso? Embora a Camara emidias comerciais. Mas se elas pretendem
o0 Senado empreguem mais de 200 jornalis-substituir a pauta e o trabalho dos jornalistas
tas, oficialmente eles ndo recebem e deno-nas rotinas produtivas do poder, os jornais
minacdo de “jornalistas”. Segundo o Depar- dizem “n&o” embora admitam que utilizem
tamento de Pessoal eles sdo “analistasas noticias geradas pelas midias das fontes
legislativos/ comunicacdo social”. para elaborar pautas e fazer matérias.
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E através dos jornalistas que os politicos nasce com a transferéncia da capital federal
atingem a notoriedade publica . Ou seja, semdo Rio de Janeiro.
as midias, ndo ha visibilidade possivel. E o Conforme Venicio Lima, a concentragéo
gue buscam as midias das fontes, de insti-de jornalistas nas capitais, sede da burocra-
tuicbes publicas ou empresas privadas a nacia governamental, refor¢a a tendéncia geral,
ser dar visibilidade a seus atos nem sempretanto profissional como administrativa do
percebidos de maneira espontanea pelogornalismo, de se privilegiar as fontes ins-
gatekeeper® Evidente que quanto maior a titucionais e estaveis, isto &, as fontes ofi-
audiéncia das midias, maior o efeito da ciais. No Brasil esta tendéncia foi ainda mais
visibilidade desejada. Sabemos que o campdeforcada durante os 21 anos de regime
do jornalismo esta sob a pressdo do camponilitar, pois a centralizagdo do poder e a
econdémico por intermédio dos indices de censura direta ou indireta ndo deixava alter-
audiéncia. Mas este campo exerce tambémnativa para os jornalistas.
forte pressé&o sobre outros campos, principal- ~Em Brasilia sempre se fez um jornalismo
mente o campo politico, onde nada se faznacional pois no Distrito Federal concentram-
sem interesses e onde o oculto ndo existeS€ @S sucursais dos mais importantes jornais
A ndo ser que o oculto signifique prevari- 0 Pais que funcionam como um vetor de
cacao. c.ilssemln\a(;ao c.JIe~ fatos politicos diretamente

Estamos falando de jornais e nos concen-1192dos as decises do poder. Ainda que as
tramos nas sucursais dos grandes titulos do Ri¢edac0es das sucursais tenham “encolhido” nos
e S3o Paulo atuando em Bra&lliMas nossas  Ultimos dez anos, os profissionais das sucur-
entrevistas e a observacgao dos telejornais assim'S eSta?‘? e_ntre 0S mais b_em pagos do pais.
que dossitesde noticias confirmam esta hi- A legitimidade do jornalismo como cam-
potese do alcance social dos atores em cend® do sat_)er dotado de_ reconhemmento para
Pesquisadores do jornalismn-lineja demons- atuar socialmente no sistema operacional no

. 5 ~ ual estd envolvido tende a se deslocar para
traram diversas vezes o quanto as acgdes dad . L P
" ~ : 0 campo do hibridismo comunicacional sem
fontes politicas sdo determinadas e

. - “ » contornos nitidos. A extensédo das competén-
determinantes em funcdo do “tempo real”.

..~ clas jornalisticas para a area da comunicagdo
Deputados podem mudar o voto nas comissdes o
pretende substituir o trabalho

) ~___Institucional

conforme o impacto de suas declaracbes . - : .

. ~ do jornalista convencional nas rotinas pro-
medidas na repercussao em tempo real.

. SR - dutivas da noticia. E neste espago que se

O universo JL{d|c_|ar|o serve-se da midia legitimam formas de atuacgéo e de influéncia
para fa~zer dentncias € provocar r“Udan(;assobre o fazer jornalistico, confiada a um
na relaga_o ‘?'e_ forgas no interior de S€u CamMPOgistama de mediagdo instituciona-lizado.
(campo juridico) e mexer nas hierarquias Segundo Marting
internas. Procuradores tornaram-se capas de
revista devido a dendncias de corrupgéo
através da midid®.

O campo politico se insinua no campo
do jornalismo particularmente pelo poder das
instancias governamentais que tem o mono-

poélio da informacao legitima (fontes ofici-

a organizacdo de aparatos de midia
para agendar a imprensa, coagi-la ou
até substitui-la ndo é um fenébmeno
novo, embora fosse tipico de momen-
tos histoéricos especificos. O que aqui
temos em foco € a organizagdo de

ais). Venicio Lima (1993: 15) parte da hi-
potese que existe uma particularidade na
pratica do jornalismo no Distrito Federal
(DF), que tem “rotinas e subculturas propri-
as” e um jornalismo que ele chama de
“oficial” consequéncia do fato singular de
Brasilia sediar os trés poderes da Republica
e de ndo ter tido representacéo politica propria
até a Constituicdo de 1988. O jornalismo de
Brasilia nasce com a cidade que, por sua vez

grandes aparatos de mediacdo,
agendamento e advocacy num contex-
to democratico e para fazer face a
mudancas conjunturais.Os poderes
politico, econémico e publico passa-

ram a necessitar de esquemas propri-
os e profissionalizados para ‘oferecer’

conteudos as empresas privadas e
interferir diretamente na agenda-

setting.
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As atividades profissionais de comunica- rando um canal de radio FM (educativo),
¢do no Brasil, devido a um numero elevado enquanto que o Poder Judiciario ja tem o seu
de regulamentacées, sofrem, do ponto de vistgproprio canal de televisdo. E preciso ressal-
legal, de limitacGes severas. Estas limitagGestar que o programa radiofénico diarfdVoz
profissionais emanam de um modelo de do Brasil(uma hora por dia, entre 19h e 20h)
organizacdo legal do mercado de trabalho€ dividido em trés partes, uma para cada
brasileiro que, no caso da Comunicacéo Poder (Executivo, Legislativo e Judiciario).
Social, deu origem a quatro carreiras distin- A Radio Senadocé transmitida nas
tas: jornalismo, publicidade, radialismo e frequéncias FM e Ondas Curtas e atinge dois
relacdes publicas. milhdes de ouvintes num raio de 150 km.

A condic&o profissional portanto é deter- Potencialmente, o seu publico ouvinte esta
minada pela formacao académica e néo pelcestimado em 70 milhes de pessoas em todas
perfil do emprego. Desta forma, uma pessoa@s regides. O sinal d&v Senadencontra-
diplomada em Jornalismo pela universidade S€ disponivel em duas bandas do satélite
serd sempre jornalista ainda que exerca outraBrasilsat, cobrindo todo o territério .nacional
profissdo. Esta caracteristica, conjugada as® Pode ser captada por trés milhdes de
funcBes especificas de cada uma das areadssinantes das operadoras de TV via cabo
da comunicacdo social, faz com que uma® POr oito milhdes de parabdlicas espalhadas
grande parte da oferta de trabalho nos setore®0" todo o Brasil. Qlornal do Senadeem
pablicos (governos, administracdo, empresastMa tiragem de 58 mil exemplares e €

plblicas ou privadas) seja reservada aosdistribuido pelos Correios em.539 muni-
jornalistas cipios brasileiros. AAgéncia Senado de

O desenvolvimento das tecnologias de Noticias cobre as atividades da Casa, dis-
comunicaco e o fortalecimento da acéo dastribuindo 0 material para a Imprensa escrita,
assessorias de imprensa impdem aprincipalmente através da Internet. Além do
recontextualizagio do espago de competenc B FREIC 70 B SRTUE O
cias profissionais. O jornalismo € um destes ;

L . produzidas e distribuidas 5 375 noticias.
espagos, constituido como uma competéncia

especializada no campo das narrativas soci-
ais (Bourdieu e RodriguesiProduzido den-

tro de um sistema fortemente instituciona-
lizado, definido por uma legislacao trabalhista
especifica e por uma formagédo académica

espemahzadat\),_ otjo::allsmo estadm|grando sistema de pronta resposta e de correcdo das
para um ambiénie de mixagém de COMpe-,qiicigg “equivocadas”, na Secretaria de

téncias partilhado por diversos profissionais. Comunicacéo, o governo do PT adotou uma
- nova estrutura de comunicagdo com preten-
As midias das fontes sbes que v&o além do mero aperfeicoamento
oL da maquina de divulgacao oficial. Trata-se
O setor da comunicagdo institucional 4o ym projeto montado para alcancar - com
representa hoje mais de 40% do mercado ddyqticiario oficial e gratuito - um pablico
jornalismo, estimado em 60 mil jornalistas gstimado em cem milhées de pessoas em todo
com registro profissionaf. Apenas na Ca-  , pajs. Esse noticiario chega a uma rede que
mara e no Senado estdo mais de 200 jorjstoricamente edita seus noticiarios dumse
nalistas. Sem contar os profissionais deng cobertura das agéncias de noticias priva-
pUbliCidade e rela(;f)es pl]blicas que trabalhamdasl e é Composta por mais de mil emissoras
para a Secretaria de Comunicacdo dos Orde radio e retransmissoras de TV e mais de
gdos (SECOM) e que, de certa forma, temmj| jornais. Nos 60 municipios com mais de
impacto na produgdo das pautas assimilada®0g mil habitantes, esses distribuidores de
pelas midias. informacdo ja comecaram a receber do
Recentemente, as Forcas Armadas entragoverno, gratuitamente, receptores de noti-
ram no ramo da Comunicagdo Social, inaugu-cijas via satélite.

Radiobras

Com 1.150 funcionérios, ao custo de R$
90 milhdes por ano na Radiobras, mais 75
profissionais no Palacio do Planalto e um
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I ESTRUTUEA KEFUSE ALA I
O shberma s comunicocde do govermao

« Cicoamenta cke RS 90 miliias o] Hapilkboa

U « T8 hmchanarics auma
+ 1,150 funcicndrion em tada | 238nci de rotidos prpria

:-Eutlfrf:s:fmde widio H Jlm

s 2 emissonas cke keislio » Asssssoria de comunkcoga
« 1 agitndo de nalkias am lodos ot 24 miniériod s
« 1 ag#nso e k‘:k};;uﬁm T LTl iG e2pesiais

Fonte: O Estado de S. Paulo - 14/09/2003

Segundo o presidente da Radiobrds, ela deveria se ater as noticias do
Eugénio Bucci, a intencdo da estatal ndo é governo. Sua missdo é divulgar o
disputar mercado com as agéncias privadas governo fornecendo matéria gratuita
nem assumir o controle da comunicagdo no  para todos os interessados. O que a
Pais. “A Radiobras pode desempenhar papel Radiobras faz élumpingde Estado.
importante, pelas radios, pela agéncia, e A Radiobras faz concorréncia desleal
fornecendo material jornalistico gratuitamente principalmente na area de producao
para os veiculos comerciais”. de imagens.

Nas redacdes das sucursais Embora Bosco critique o sistema da
Radiobras e agéncias oficiais ele admite que

Segundo Jo&o Bosco, diretor da sucursalo Grupo Estado mantém parceria com elas.
do jornalO Estado de S. Paulem Brasilia, Atualmente a agéncia Estado, que atende
a producéo das midias das fontes ndo tem um&4% do mercado de informagdo no Brasil,
relacéo direta de causa e efeito com a pro-distribui noticias produzidas pelas midias das
ducdo jornalistica convencional das redacdesfontes mediante contrato remunerado. Ou
“As grandes estruturas jornalisticas tem seusseja, as agéncias oficiais pagam para serem
quadros proprios e utilizam matérias préprias. veiculadas pela maior agéncia de noticias
As midias das fontes apenas potencializamcomercial. Uma ressalva: os clientes séo
as pautas governamentais”. Bosco afirma queadvertidos que estdo lendo noticias de agén-
€ uma tentativa recorrente de todos os gover<ias institucionais. O importante € ndo con-
nos de utilizar os veiculos oficiais, principal- fundir, salienta Bosco deixando claro, em-
mente a Radiobras para interferir na pauta dabora indiretamente, que a midia comercial
midia convencional. Ele considera isso nor- ndo questiona o direito a existéncia das midias
mal desde que o governo néo tente ultrapassadas fontes. O que estd em questdo é a
a fronteira do proibido para querer funcionar concorréncia.
como concorrente das midias. Porque, na sua Pelas entrevistas realizadas e ainda néo
opinido, o governo quer fazer jornalismo com computadas metodologicamente, as midias
o dinheiro publico. E usar o dinheiro do convencionais temem pela disputa no es-
contribuinte para isso € ilegal. Bosco se referepaco comercial, ou seja, pela busca do cli-
a politica editorial da Radiobras dirigida por ente. A partir do momento em que a Radiobras
Eugénio Bucci desde o inicio do governo do instala satélites e equipamentos em todos
Partido dos Trabalhadores (PT), que pretendeos municipios com mais de 200 mil habi-
cobrir todas as areas dos acontecimentogantes para divulgar noticias gratuitamente
midiaticos, da politica ao esporte. esta tomando o lugar dos grupos privados

.Um consenso nas redacdes aponta para uma
N&o é normal que a Radiobras cubra  énfase excessiva no poder. Ricardo Sédtia
o treino do Flamengo aos domingos, de uma centena de itens de pauta por dia.
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Quando era editor-chefe do “Estad@o” entre a autonomia necesséria para praticar o jor-
1990-1992, ele contabilizou, durante trés nalismo. Assim entende ainda um julgado do
meses, as pautas que de alguma forma tinhanfST [‘Assessor de imprensa ndo exerce
origem no poder ou se destinavam a cobriratividades tipicas de jornalismo...” (Acordao
alguma de suas multiplas manifestagBes en® 261412 de 15/05/1998, 32 Turma; relator:
concluiu que 67% das pautas eram assuntodMinistro Antdnio Fabio Ribeird)que ja vem
oficiais: Presidéncia da Republica, Minis- orientando a atuacao de advogados trabalhis-
térios, Congresso Nacional, Banco Central, tas.

Tribunais, etc. Deixando de lados as inimeras definicdes
de jornalismo consagradas, vamos simplifi-
A transicdo e a hibridagéo car e dizer que jornalismo € investigativo

e produz noticias para o publico consumidor

A migracéo de jornalistas para o setor dasdos veiculos comerciais enquanto que o
assessorias e a atracdo pelos concursoassessor de imprensa produz pautas, na forma
publicos pode ser explicada, em parte, peladepress releasesu nédo, decorrentes de uma
crise das empresas, quase todas endividadaatividade muito complexa mas pode ser
e pela precariedade das condi¢des de trabaresumida como um trabalho que consiste em
Iho oferecidas nas redacgdes. ajudar o cliente a discernir o que é noticia

Diante de jornadas produtivas que se ou ndo e a se relacionar com a imprensa.
estendem até doze horas, do achatamento dos Segundo Barbara Haftz vem dai boa
salarios, das falta de contratos estaveis comparte da confusédo. A tradi¢do cultural advinda
carteira assinada ( as empresas estdo prefeda formacgéo e alimentada pela continuidade
rindo contratar pessoas juridicas em vez deda convivéncia no meio traduz-se, em alguns
pessoas fisicas) os jornalistas profissionais,casos, em um orgulho de pertencer a cate-
dos jovens recém formados aos veteranosgoria. Em outros, a origem pode servir como
cansados, todos correm para as func8esarganha para valorizar-se junto ao cliente.
publicas. Neste momento de transicao eE, talvez em alguns, as duas hipoteses es-
migracao, torna-se necessaria uma investigatejam misturadas. Fora o subjetivismo, ela
¢do no campo académico sobre osacredita que os sindicatos de jornalistas
tangenciamentos que atingem o jornalismo aumentam a confusdo ao querer manter entre
enquanto profisséo historicamente construidaseus associados os dois tipos de profissio-
em consequéncia das transformacgdes que vemais.
se produzindo no campo do jornalismo e que  Mas devemos a Philip Schlesinger (1992)
vem afetando o status e a identidade doo questionamento da idéia do
jornalista. “midiacentrismo” dos estudos centralizados

O novo jornalista € um profissional sobre visdo do jornalista como Unico prota-
hibrido com perfil de camaledo, ora identi- gonista ativo da producdo de informagdes.
ficado com as rotinas da redacao, ora comoSchlesinger convida a refletir sobre a
assessor de imprensa, ora como jornalista/profissionalizacao das fontes e a capacidade
funcionario. Também pode estar “produzin- destas em desenvolver uma racionalidade
do conteldos” para ursitena Internet, numa  estratégica baseada sobre a antecipacao das
empresa privada, numa ONG ou atuando norotinas e das praticas jornalisticas para for-
contexto da “advocacia” de causas publicasnecer material “pronto-a-publicar”.
elou soOcio-humanitarias. Sant’/Anna acredita que a atual situagéo

Talvez nem exerca mais funcdes tipicas pode ser explicada pelo critério de “mutacgao
do jornalismo (cobertura, redacdo, edicdo esocial, uma transformacdo de perfis e espa-
editoracdo), mas tenha-se tornado um pro-¢os profissionais provocadas por conjunturas
fissional de alto nivel e bem remunerado, cujasécio, econdmicas e culturais.”
especialidade é a de ser um ‘articulador’ junto  Esta mutagdo, segundo Sant’Anna, deve
a imprensa. ser apreciada a partir do conceito fden-

O jornalista Ricardo Nobl& voltou a  teiras,importado por Ruellan ( 2000; 95) da
alimentar polémica ao afirmar assessor deGeografia e aplicado na analise do processo
imprensa néo é jornalista porque ndo possuide ocupacao agricola e urbana na Amazdnia
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brasileira. Num espaco profissional saturado,dentro do campo do jornalismo e das re-
seria normal que os profissionais afetadoslac¢des turvas com o campo politico orques-
procurassem terras virgens e expandissem dradas pelas midias das fontes. Para garan-
territério de suas fronteiras ocupacionais. A tir o capital da credibilidade, o bem maior
fronteira, explica o autor, ndo € um limite do jornalismo, ha que se questionar o
formal de um territério de um grupo social, principio da legitimidade dos geradores de
mas sim um espaco novo a ser ocupado enoticias dos Trés Poderes. Afinal, o jor-
conquistado: O nascimento de uma profis- nalista € o mediador do espaco publico
sdo e seu reconhecimento pela coletividaderevisitado por Wolton ( 1997: 380) pois ele
deve-se, em primeiro lugar, a sua capacidadgem circulagdo privilegiada em todos os
de definir um territorio.”. espacos: o espa¢o comum (circulacdo e

As consideragfes tecidas neste artigoexpressdo); espaco publico (discusséo) e
nao esgotam o assunto. A pesquisa esta enespaco politico (decisdo). O jornalista est4,
desenvolvimento e n&o podemos avancarportanto, na passagem do espago comum
conclusdes. Mas insistimos na hipotese daao espaco publico e do espaco publico ao
hibridizacao das categorias profissionais espago poalitico.
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Bibliografia " «Midias das Fontes» - O difusor do jorna-
lismo corporativo (texto de tese em elaboragao),

Berger, Christa. Campos em Confronto 2004

- aterra e o texto., Porto Alegre: Editora da = duase impossivel informar com exatiddo
Universidade 199’8 guantos jornalistas estdo em efetivo funcionamen-

. . s . to. Pelos nimeros do Sindicato,de Jornalistas em
Bourc_j'eu' Pierre. Sobre a televisdo. Rio 25/03/04 foram emitidos no Distrito Federal:
de Janeiro, Jorge Zahar,1997 3.500 registros para jornalista profissional (registro
—— , Pierre. O campo ci- plenipotenciario) 476 para jornalista -repérter-
entifico. In:ORTIZ,Renato. Pierre Bourdieu. fotografico, 241 para jornalista repérter-cinema-
Sao Pau|o;Atica,1983 togréfico, 224 para jornalistas diagramadores e 80
Lima, Venicio. A Imprensa em Brasilia. Para jornalistas ilustradores. Total 4.521 registros
In Jornalismo de Brasilia, Impressdes e emitidos no DF. Pelos menos uns 2 mil a 2,5 mil

Vivéncias. Sindicato dos Jornalistas do DFE profissionais com registro de fora estdo no DF.
Brasilia i993 'O que da um total de 6 500 jornalistas

. ) N registrados.Calcula-se que é o elevado nimero de
Marcondes Filho, Ciro. A Saga dos c@es jomalistas que passam a atuar no mercado sem

perdidos. S&do Paulo, Hacker,2000 gualquer vinculo com o sindicato: free-lancer,
NEVEU,Erik. Sociologie du Journalisme. cooperativa, pessoa juridica etc, metade da ca-
Paris, 2001. Ed. La Découverte tegoria trabalha para o setor extra-redacéo.
Ruellan, Denis, Le professionnalisme du ° Segundo Bourdieu com a nogdo de campo
flou — identité et savoire-faire des journalistes obtem-se o meio de apreender a particularidade
francais, Grenoble, PUG, 1993 na generalidade, a generalidade na particularida-

. . de.
Schleisinger Philip, Repenser la 10 Sucursais dos jornai® Estado de S. Paulo;

sociologie du journalisme. Les stratégies de oiha de S.Paulo n: O Globo: Jornal do Brasil

la source d’information et les limites du 11 Revista Epoca, 25/03/2002, edicdo 201, traz
mediacentrisme’~ Réseauk 81, 1992 p. 75-  na capa as fotos dos procuradores Mério Lucio
99 de Avelar, José Roberto Santoro, Luis Francisco

Utard, Jean Michel. O embaralhamento de Sousa e Guilherme Schelb. Titulo: Caca
nos géneros midiaticos. Género de discursoCorruptos.

. . . . 12 i i is - i i 1
como conceito interdisciplinar para o estudo Martins da Silva, Luis -Texto distribuido

das transformacdes da informacao midié\tica.?m aula como parte da pesquisa geral sobre

InC . ~ E PUbli Ano VI € Jornalismo Hibrido».
n Lomunicacao € Espaco Fublico. Ano 13 Foi aprovado recentemente, por unanimi-

Brasilia: UnB,2003 dade, pela Comisséo de Trabalho e Acdo Social
da Céamara dos Deputados, o projeto de lei que
atualiza a regulamentacéo dos jornalistas. O projeto
€ uma iniciativa Federacao Nacional de Jornalis-

1 UnB. tas (Fenaj) e estava tramitando na Camara desde

2 MARCONDES FILHO, Ciro.A saga dos 1995. No inicio de 2003, foi reapresentado. O
cédes perdidosSéo Paulo, Hacker-Editores, 2000, projeto de lei 708/03 segue agora para a Comis-
col. Comunicacao & Jornalismo. Martins da Silva, sdo de Constituicdo e Justica e, se for aprovado,
Luis -Texto distribuido em aula como parte da para o Senado Federal. O projeto atualiza varias
pesquisa geral sobre « Jornalismo Hibrido ». fun¢des jornalisticas ndo incluidas na legislacao

4 UTARD, Jean Michel O embaralhamento em vigor, como a fungdo do assessor de imprensa
nos géneros midiaticos. Género de discurso como  **Dados do Sindicato de Jornalistas Profis-
conceito interdisciplinar para o estudo das trans- sionais do Distrito Federal em 2000.

formagdes da informacdo midiatica. Comuni- 15 www.observatoriodaimprensa.org.br (2/10/
cacdo e Espaco PublicoAno VI Brasilia: 2004)
UnB,2003 16 Artigo publicado pela revist@omunicagao

5 NEVEU, Erik. Sociologie du Journalisme Empresaria) da Aberje, e pelo port@&lomunique-
Paris, 2001. Ed. La Découverte se

5 Termo cunhado pelo pesquisador Francisco 17 Jornalista e diretora da Hartz — artigo
Sant’Anna que realiza tese de doutorado sob a«Comunicagdo Corporativa» publicado no site do
orientacdo de Denis Ruellan ( Rennes 1, Franga)Observatdrio da Imprensa em 2/07/2003.
e da autora deste trabalho. www.observatoriodaimprensa.org.br



